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*9.12.1988 in Giefden

Ausbildung Berufserfahrung

M.A. Okonomie und Management Art Director

Schwerpunkt Marketing und Management Verlag Miller + Busmann GmbH & Co. KG,

Technische Universitat Kaiserslautern Wuppertal, Nordrhein-Westfalen -
Oktober 2017 bis heute (noch nicht abgeschlossen) Oktober 2016 - Aktuell

B.A. Mediendesign, Design interaktiver Medien Grafiker, Junior Art Director

und Druck- und Medientechnik (Drittfach) Verlag Miiller + Busmann GmbH & Co. KG

Bel’giSChe Universitat Wuppertal WuppertaL Nordrhein-Westfalen

Oktober 2010 bis September 2015 Oktober 2015 - Oktober 2016

Designer/ Grafiker

Auszeichnung Selbststandig neben dem Studium,
Dusseldorf, Nordrhein-Westfalen

Oktober 2010 - Oktober 2015

ADC Nachwuchswettbewerb 2016
Auszeichnung — Angepasste Wahrheiten

Alexander Riihl
Grafenberger Allee 261, 40237 Dusseldorf 0175/ 18 36 773 mail@alexanderruehl.de
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2um Ausprobieren & Mieten
fersand oder Abholung
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FOTO KOCH

Alexander Riihl
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Kompakt -
wie der Preig

Olympus O-MD E-M10
inkl. 18-55mm Objektiv

UVP* €799,
Sie sparen €100,

€699,—

FOTOKOCH
i

Triinme afkltm
lbick/rqemukk

antiert”
200€ gar “ unserem

“ en ,Ne
LALGEIETS erjett Shopt

Tauschen Sie I i

Bei Neukaut einer
di ros

FOTOKOCH
i
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Foto Koch ist ein Traditions-
unternehmen aus Dusseldorf.
Bereits 1920 wurde es
gegrundet. Getrieben durch
den technischen Wandel der
Fotografie und Bewegtbild-
branche hat sich das Unter-
nehmen dazu entschieden
eine neue Firmenidentitat zu
entwickeln. Ziel der Unter-
nehmenskommunikation ist
es kreativ mit hochwertiger
Fotografie inspirierend

zu werben.

Vor dem Corporate Design
wurde eine solide Unter-
nehmenspersonlichkeit
im Austausch mit der
Geschaftsleitung und

Marketingabteilung entwickelt.

Corporate Design

Konzeption und Umsetzung
des Corporate Designs

Wording und Bildsprache

Eigenstandiges, freies Projekt



VON HELDEN
UND SCHURKEN

EIN ALTES SPRICHWORT BESAGT »IN
WELT IN HELDEN UND SCHURKEN, E
SONDERN SOLCHE, DIE PRAGEND
ABER NICHT VERGESSEN:
DAS PLAKATMAGAZIN
VERSCHIEDENE HALTU|

SCHURKEN UND NARREN TEILT
S SIND KEINE HELDEN, DIE BEs
SIND FUR
WOEIN HELD, DA
"VON HELDEN unp

NGEN UND POsITIO|
MEINUNGSBI[DUNG b4} KOMMEN, AUF 2

SICH DIE WELT«. 1N DIESER REIHE TEILT SICH DIE
ONDERE EIGENSCHAFTEN/ FAHlGKElTEN BESITZEN,
GENERATIONEN ODER AUCH

FUR EINE GANZE ARA. MAN soLLTe DABE|
MUss AucH eIy SCHURKE SEIN

SCHURKEN UNTERST(TZT DEN LESER DABEI IN DISKUSSIONSFORM
NEN 2y SPEZIFISC|

HEN SACHVERHALTEN ZU ERORTERN UNDso zy EINER
WOLF PLAKATEN WERDEN DIESE POSITIONEN VERANSCHAULICHT.

.



VON HELDEN UND SCHURKEN

SCHURK

VON HELDEN
UND SCHURKEN

PUNKT.

MAKE COMPROMISES!
I1ALS,

WE CANNOT
AJ3IHD

SNIHOAYW
SLOAWTIH
NASAM SVd

Pussy

POWER
SUPER

ND E-”HARTE !VILLAIN

L ZEIGEN
WIE ES
EUCH
GEFALLT

VON HELDEN
UND SCHURKEN
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Plakatmagazin
doppelseitig bedruckt
in Karton-Schuber
Universitares Projekt

7. Semester
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ADC NACHWUCHSWETTBEWERB 2016
Auszeichnung

Alexander Riihl
Grafenberger Allee 261, 40237 Disseldorf 0175/ 18 36 773 mail@alexanderruehl.de
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b

ADC NACHWUCHSWETTBEWERB 2016
Auszeichnung

Erganzendes Video unter
www.alexanderruehl.de

Buchgestaltung mit

Licht- und Korperfarben

Universitares Projekt

Bachelorthesis

Alexander Ruhl
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| mm EINE  GEMEINS E MENTALITAT Ober Heimatgefiihle und Stadtentwicklung als
Gemeinschaftsaufgabe INTERVIEW MIT HENRIETTE REKER mm NEUES GLEICHGEWICHT
Umnutzung des Deutzer Hafens mm FLEXIBILITAT UND EIN STARKER RAHMEN Kluge
Konzepte erschlieen sich jedem INTERVIEW MIT FRANZ-JOSEF HOING mm FASZINATION

STADTRAUM Was macht die Stadt mit uns, was machen wir mit ihr?




POLIS MAGAZIN + SONDERAUSGABEN METROPOLIS 11/23

polis — Magazin fur Urban
Development wurde 1990
als B2B-Zeitschrift fur
Architektur und Stadtebau
gegrindet. Das Magazin
berichtet vierteljahrlich Uber
wesentliche Entwicklungen

und Trends in der Immobilien-

e ——— s wirtschaft und im Stadtebau.

e e J s R Neben der Hauptausgabe

e a—— ; L S erscheinen auch Sonder-

o Uik A e e

ausgaben von Stadten,

Verbanden und Kommunen.

wspo

.GOOGLE HAT ALS EINES DER 1] =
FRSTEN UNTERNEHMEN VERSTAN-

'DEN, WIE WICHTIG ES IST, FINE

ANDERE ART UND QUALITAT VON'

ARBEITSUMFELD ZU BIETEN.*

Magazingestaltung

seit 2015
/ ‘ Layout und Covergestaltung
AUF EINER EBENE : ’ - seit 2016
UBER DEN ARBEITSPLATZ R / Art Direction fur gesamte Marke
DA‘S’%’!\\J/IQJ{I(I)II({EI\I}}ECI}I\IEDVORBILD ‘ S X ;i

Flr den Verlag Miller + Busmann
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FOTOKOCH SCHNAPPSCHUSS | Track by Trek — Paul Ripke

»Oh mein Gott dieser Himmel*
— Sennenuntergang in Alaska

Shootings hatte ich eine Mittelformat-Kamera
dabel. Fiir die Reportage, die spater auch

im Bildband , Mit Marteria zum Gliick in die
Zukunft II* erschienen ist, fotografierte ich mit
meiner Leica M und einem 24mm Objektiv

i - offenblendig und meist nur aus der Hiifte,
| " Bilder von Land und Leuten.
»Offenblendig

.

] und meist nur

aus der Hiifte .

Da die Reportage der Weltreise auch im
Bewegtbild festgehalten werden sollte,
filmten wir an jeder Station der Reise kleine
Teaser-Videos. Mit dem Titel Track by Trek*
entstanden 8 Videos, in denen zehn Wochen
vor Release des Albums immer wieder ein
Song angespielt und visualisiert wurde. Das

18 In den StraRen Bangkoks

Marteria in der Schweiz

Video zu ,Gleich kemmt Louis®, in dem Marten
uiber die Geburt seines Sohnes rappt, filmten
wir vor einem Krankenhaus in Mexico City, zu
dem Song ,Die Nacht ist mit mir* drehten wir
in einer Bar in Girdwood, Alaska.

Bei jedem Stop versuchten wir sofort beim
Biertrinken Freunde zu finden, die uns zum
einen die Gegend zeigen und gleichzeitig
beim Filmen und Fotografieren helfen
wiirden. Und das hat gut geklappt. Durch
unsere neugewonnenen lokalen Freunde
entdeckten wir Orte, an die wir alleine
wahrscheinlich nie gekemmen wdren und
es entstanden Dinge, die wir nie hétten

S
B




SCHNAPPSCHUSS

(]

SCHNAPPSCHUSS

Alexander Ruhl
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Mir wird klar,
dass er einer
ist,

der das
Leben liebt.

Ficetben,
Widerspriiche
& EizeJ;c
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Kundenmagazin
Art Direction
Layout
Redaktion

Eigenstandiges,, freies Projekt






FARBE ALS EXPERIMENT 15/23

Vom 25. bis 26. September
2014 veranstaltete das

Deutsche Farbenzentrum e.V.

FARBE'ALS EXPERIMENT

INTERNATIONALE KONFERENZ INTERNATIONALE KONFERENZ

S fam (DFZ) und die Bergische
FARBE —— .

Universitat Wuppertal eine

internationale Konferenz zum

BERGISCHE UNIVERSITAT WUPPERTAL

Thema ,Farbe als Experiment®.

25.826. SEPTEMI

Live auf

/
== =g e 1 / R |
_ i A VZ www.farbe-als-experiment.de
S EXPER

Visuelle Erscheinung

einer Fachtagung
Art Direction, Layout
Konzeption und technische

Umsetzung der Website im Team

Eigenstandiges, freies Projekt

Alexander Riihl
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http://www.farbe-als-experiment.de
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SCHE.ME

WA

X 7

IS oL RO =2

Spiegel
Beaner
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Sche.me ist eine interaktive
Installation, die es moglich
macht ein Farbschema der

eigenen Kleidung zu erstellen.

Kern des Konzepts ist es durch
die Farbschemata einen
Vergleich der Farben der

eigenen Kleidung zu erzielen.

Nachhaltig werden die
Schemata auf einer Website
prasentiert, um die Ergebnisse

vergleichen zu kénnen

Interaktive Installation
Umgesetzt in Processing
(mit Unterstutzung)
Webseite mit HTML/CSS
und Wordpress
Universitares Projekt

9. Semester



PICKSI

Picksi

by Pusteblume
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Anliegen des Auftraggebers
war es die Arbeit eines Hospiz-
dienstes in die Offentlichkeit
zu tragen und dadurch besser

wahrgenommen zu werden.

Das Konzept nutzt die kontrare
Gegenuberstellung der Arbeit
des Hospizdienstes und die
spielerische Herangehensweise
eines Tamagotchis, das dem
Benutzer die Aufgabe gibt es
zu Pflegen und am Leben zu

halten.

Durch Umkehrung des Spiel-
prinzips eines Tamagotchis
werden die Tatigkeiten des
Hospizdienstes erfahrbar und

nachvollziehbar.

Konzept und Appdesign
Konzept und Entwurf
Pitch

Universitares Projekt

3. Semester



JUGENDAMT WUPPERTAL

pesch wgrt sich
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Sie haben gerade
einen Jugendlichen

ZU UNRECHT
DISKRIMINIERT
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Ipuriamentaer
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100 WI€
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Kampagne + Website
Konzept und Entwurf
Pitch

Universitares Projekt

D T r——

3. Semester



VERSCH. CORPORATE WEBSITES 20/23

__KATHRIN ERDMANN

Corporate Design + Website

Entwicklung per Wordpress,
HTML/CSS ab 2014

Eigenstandiges, freies Projekt

Alexander Ruhl
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http://www.erdmann-psychotherapie.de
http://www.erdmann-psychotherapie.de%20

DRAW‘N‘SHAKE 21/23

draw shake

draw shake

swipe fo then shake

and enjoy
draw rectangles

your phone | your work of art

Spiel / App-Design
Konzept und Entwurf
Universitares Projekt
2. Semester
Alexander Rihl
Grafenberger Allee 261, 40237 Dusseldorf 0175/ 18 36 773 mail@alexanderruehl.de



COLOUR.EDUCATION

ece o @06 colueeducation

colou

Tauche ein in die Welt der Farbe

wlo|®l=

COHELD

EDUCATION

Suchheguf eingeben a

MEND >

Disney Animation and the Wonderful World of Colour

Keynote von Prof. Kirsten Thompson, Ph.D. auf der interationalen Konferenz Farbe im Kopf

and the Wonderful World of Colour - Prof. Kirsten Thompson

Prof. Kirsten Thompson, Ph.D.

Sealle University
Professor of Film and Director of Film Programme

Alexander Riihl
Grafenberger Allee 261, 40237 Dusseldorf 0175/ 18 36 773

Verwandte Beitrage

BELIEDTE VIDEOS

s WWI]I

mail@alexanderruehl.de

o clol® P

ROT - eine Webdoku

Die Farbe Rot steht im Zentrum der interaktiven Webdoku.

b in der Pflanzen:, Tier- ader Menschenwelt — wer sich mit Rot schmiickt, will gesehen und nicht mehr vergessen werden. ot ist
e,

schon und manchmal schrecklich, verfuhrerisch und provozierend, schmeckt (meistens) sut oder scharf. Rot macht Kunst

Kleider, Mibel, Accessoires und Autos zum Eyecalcher. Rot hal in vielen Kulturen eine herausragende, aber bei weitem nicht immer

gl g und pragt als Leitmotiv. und Atmosphare vieler Filme.

Das Colour Science Tool ot ~ eine Webdoku bereit die vielen Facetten der Farbe Rot wissenschaftlich auf.

Videos, Texte, Bilder und Animationen i Weise. Wer es

genauer wissen will, findet iber die Webdoku weit Material und Links zu Studien zur Wirkung der Farbe

Rot. Katalogs zur Ausstellung einen spielerischen Zugang zu Wissen um die Bedeutung der

Farbe Rot in der Filmgeschichte und weit dariiber hinaus.

Besucherinnen und Besucher des Museums kinnen die Webdoku sowohl vor Ort als auch zu Hause anschen.

Das Colour Science Tool Aot - eine dierenden der Tubinger in der Lehmedaktion
Wissenschaftskommunikation unter der Leitung von Prof. Dr. Susanne Marschall und Ofiver Hiuler (M.A.) in Zusammenarbeit mit

dem Deutschen Filminstitut konzipiert und produziert,
Die Webdoku bereitet wissenschaftliche Inhalte auf verschiedenen Fbenen auf, um den Besuchen einen individuellen Zugang 7u

den Forschungsergebnissen zu ermdglichen.

Themen und Mitwirkende
Rot ~ eine Webdoku ist im Rahmen der Lehrredaktion Wissenschaftskommunikation unter der Leitung von Prof. Dr. Susanne

Marschall und Oliver HauBler (M.A.) entstanden.

[
COHELD Sichiogt cogben a MENG >
EDUCATION
(8] (Q
Colour Turn L
Colour Tum 8 ol ROT - Eine Webdoku
linary & Intemational Journal - Call Partnerwahl im Tierreich? .
A — ety bl
e
= —_— i
7
/ |
Colour Turn
o @0 ®|= tlla

BELIESTE VIDEOS

.[Me V\Fn

Histonscher Exiurs Forbe im Kopt
Farbaeise o

Der Weitabgleich Lote- und Lemfime im
- Untericht.

AKTUELLE BEITRAGE

6]

Colour Turn

Colour Tum
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Colour.education ist ein
gemeinnutziges Projekt der
Bergischen Universitat Wupper-
tal und des Deutschen Farben-
zentrums zur Vermittlung von
Wissen und Erfahrungen aus
allen Forschungs-, Theorie-

und Praxisfeldern der ,Farbe*

Live auf

www.colour.education

Website

Art Direction, Entwurf
Konzeption und technische
Umsetzung in Teamarbeit
Webseite mit HTML/CSS
und Wordpress umgesetzt

Eigenstandiges, freies Projekt


http://www.colour.education

MANAGE YOUR COLOUR

ece o wlol®l- cotoeaducaton ¢ ololm ece

@ ol®l- coouchcrton ¢ e

STANT  ENUFBEN  KENNFN  CHFCKUP  KONTAKT&QUFILEN

MANAGE YOUR COLOR

persliat 2o vieuelam Ausaruck vermalen,

Aulgaben

Diese Website informiert und zeigt daher
interaktiv die Wirkung von Farbe, damit jeder
die passende Farbe fir sein Corporate Design
wdhlen kann.

FARBE ERLEBEN
FARBE UND UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION @ DL
e TioN
eoe o @lol®l- P

sl ol eve

STANT  ENUFBEN  KENNFN  CHFCKUP  KONTAKT&QUFILEN

MANAGE YOUR COLOR

Welche Wirkung hat das Logo bei verdndertem Farbton,

anderer Sdttigung oder Helligkeit?

+ONEINENET + . OHNNEENNE +  ONENEEN

CONOOD
TioN

@) 0/® = coiour, & alls g

STANT  ENUFBEN  KENNFN  CHFCKUP  KONTAKT&QUFILEN

MANAGE YOUR COLOR

Coca Cola Rot 2000

FARBSYNASTHESIE UND FARBSYMBOLIK

DER SYMBOLGEHALT IN VERSCHIEDENEN KULTUREN UND
VOLKERN KANN UNTERSCHIEDLICH SEIN, DA SYMBOLE IMMER
GEPRAGT SIND VON KULTURELLEN EIGENSCHAFTEN

CONOOD

[
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STANT  ENUFBEN  KENNFN  CHFCKUP  KONTAKT&QUFILEN

MANAGE YOUR COLOR

Farbregler Hintergrund

Wirkung der Farbe auf die Form

Farbregler Form

Wei vergsterund st Formen e rscheinen

FARBASSOZIATIONEN

e Gt nd Simmungen,

o 5 = i "
Welche Aussagen iiber die Farbwirkung sind wahr! coNenDd
TioN

Dos e
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Farbe als Gestaltungsmittel
besitzt eine enorme Kraft.

Die Website informiert und
zeigt interaktiv die Wirkung

von Farbe im Corporate Design.

Interaktive Umsetzung

einer Hausarbeit als Projekt.

Live auf
www.colour.education/

managecolour/

Website

Konzeption, Entwurf
Realisation in Teamarbeit
Webseite mit HTML und
CSS umgesetzt
Universitares Projekt

10. Semester


http://www.colour.education/managecolour/
http://www.colour.education/managecolour/
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